La demanda 1la generan
nuestros propios habitos

¢Qué lleva a la industria extzactiva a continuar explotando
vetas de auriferos, perforande para extraer petréleo y talan-
do drboles? ;Qué lleva a los paises a construir megapresas y
megautopistas? La demanda la generamos todos nosotros, con
nuestro estilo de vida consumista que necesita diamantes para
los anillos de compromiso, oro y platino para los ordenadores,
oro y cobre para los teléfonos mdviles, energia eléctrica para
el aire acondicionado, petréleo para transportarnos nosotros,
nuestros alimentos y nuestra agua, y cualquier cosa que se pue-
da comprar. Montafias enteras de Virginia Occidental han sido
niveladas para suministrar carbén para el aire acondicionado de
Washington, D. C. Los bosques de Brasil y Nueva Guinea han
sido destruidos para que podamos leer periédicos. El maiz se
cosecha para mover vehiculos en lugar de para alimentar a las
personas, y millones de litros de agua se utilizan para procesar
minerales como el aluminio, en lugar de estar disponibles para
que las personas la beban, se bafien, naden, o para los peces y
las aves acudticas. Llevard mucho tiempo cambiar estas pautas
de proyectos destructivos a proyectos de vida.

Fuente: parrafo tomado del capitulo «Gente definiendo el
desarrollo», del libro «Antropologia cultural» de Barbara
Miller, 72 edicién (ISBN: 978-84-9035-499-5), pagina 379
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desarrollo del narcisismo
—desde el punto de vista de
la antropologia

El consumismo respalda el desarrollo del narcisismo por
su énfasis en la formacidon de la identidad a través de la
propiedad de bienes que definen al individuo (ropa,
aparatos electronicos, coches) y servicios que le definen
igualmente (vacaciones, terapeutas, gimnasios).

Fuente: parrafo tomado del capitulo «Reproduccidn vy
desarrollo humano», del libro «Antropologia cultural» de
Barbara Miller, 72 ediciéon (ISBN: 978-84-9035-499-5),
pagina 144.

Modos de produccion,
consumo e 1intercambio en
las diferentes culturas
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—desde el punto de vista de
la antropologia
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FIGURA 5.1 Modos de produccion, consumo e intercambio.

Capitulo 5 Consumo e intercambio 107

Fuente: Imagen capturada de la pagina 107 del 1libro
«Antropologia cultural» de Barbara Miller, 72 edicidn
(ISBN: 978-84-9035-499-5).

Los modos de consumo se basan en las relaciones entre la
demanda y la oferta. Algunos autores consideran dos polos:
el minimalismo frente al consumismo.

= Minimalismo: modo de consumo caracterizado por una
demanda finita y escasa, asi como en medios adecuados
y sostenibles ©para satisfacerla. Es mas
caracteristica de cazadores-recolectores al aire
libre, pero también se da en cierto grado entre 1los
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horticultores y pastores.

= Consumismo: un modo de consumo en que la demanda de
las personas es multiple e infinita, y los medios
para satisfacerla no son nunca suficientes, lo que
conduce al colonialismo, la globalizacién y otras
formas de expansionismo. El consumismo es el rasgo
diferenciador de las culturas
industrial/informaticas. La globalizacidén esta
expandiendo el consumismo por todo el mundo.

El texto y la tabla estan tomados del libro «Antropologia
cultural» de Barbara Miller, 72 edicidén (ISBN:
978-84-9035-499-5) .



